HOME PANEL m
PANEL DE HOGARES CONSUMIDORES

DESODORANTES Abril- Diciembre 2009

MAXIMIXE tiene el agrado de poner a su disposicion el Reporte de la Categoria Desodorantes,
correspondiente al periodo Abril - Diciembre 2009, con informacion recogida y procesada por nuestro PANEL
DE CONSUMIDORES, seguimiento sistematico del consumo de los hogares en Lima Metropolitana.

Beneficios

Para las empresas que aspiran a liderar o consolidar su liderazgo en los mercados es imprescindible monitorear
la participacion y penetracion de sus marcas y - vis a vis - las marcas de sus competidores.

Con el soporte del Panel de Consumidores de MAXIMIXE es mas fécil arriesgarse a tomar decisiones de
adaptacion de productos, asi como adecuar la comunicacién o cualquier elemento del marketing mix a los
gustos, necesidades y tendencias de consumo de los compradores. Ello porque el panel brinda informacion
permanente y consistente sobre la evolucion de las compras de cada producto o variedad, el nUmero de
compradores y lo que gastan en cada producto del mercado. También proporciona un perfil sociodemogréfico
de los compradores y sus habitos de compra (¢cada cuanto tiempo?, ¢qué volumen cada vez?, ;en qué
establecimientos?, etc.)

Ademaés, el Panel de Consumidores de MAXIMIXE permite predecir las participaciones de las marcas de los
nuevos productos y efectuar analisis de segmentacion de mercados.

Contenido

1. Resumen ejecutivo: Dimension del mercado desde Abril - Diciembre 2009 en valor. Penetracion de la
categoria. Andlisis del comportamiento del consumidor. Analisis del market share. Canales de compra.
Promociones en los canales de compra

= Evolucién del mercado en valor
= Evolucioén del mercado en volumen
» Evolucién de la penetracion del mercado

2. Market share: Descripcion del comportamiento de la participacion de las marcas en términos de valor.
Participacion de las marcas mas representativas en el total del mercado

» Evolucién share en valor por fabricantes (%)

» Share de marcas - Abril-Diciembre 2009 (volumen)
= Share de marcas - Abril-Diciembre 2009 (valor)

» Evolucién porcentual de las marcas (share en valor)

3. Participacion por niveles socio-econdémicos (NSE): Descripcion del market share por estratos socio-
econdmicos, con relacion al valor y andlisis respecto de la participacion de las marcas competidoras

»  Estructura del mercado en valor por NSE (% )
» Participacion de las marcas en el valor, por NSE - Abril-Diciembre 2009

Descripcion de las marcas por estratos (NSE) con relacion al volumen y analisis de la participacion con
relacion a las marcas competidoras

4. Participacion por zonas geograficas (Lima norte, Lima centro, Lima este, Lima sur): Andlisis del
comportamiento de las marcas en Lima metropolitana con relacién al valor y volumen del mercado.
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= Estructura del mercado en valor y volumen por zonas (%)

» Participacion de las marcas en el valor y volumen del mercado segin zonas de Lima metropolitana:
Abril - Diciembre 2009

Share de formatos por contenido - valor (%) Abril - Diciembre 2009

Share de formatos por contenido - volumen (%) Abril - Diciembre 2009

Share por canales - valor (%) Abril - Diciembre 2009

Share por canales - volumen (%) Abril - Diciembre 2009

Share por tipo - valor (%) Abril - Diciembre 2009

. Share por tipo - volumen (%) Abril - Diciembre 2009

. Share por variedad - valor (%) Abril - Diciembre 2009

. Share por variedad - volumen (%) Abril - Diciembre 2009

. Share por fragancia - valor (%) Abril - Diciembre 2009

. Share por fragancia - volumen (%) Abril - Diciembre 2009

. Share por presentacion - valor (%) Abril - Diciembre 2009

. Share por presentacion - volumen (%) Abril - Diciembre 2009

. Penetracion de la categoria: Evolucién de la penetracion de la categoria y de las marcas principales.

Porcentaje de hogares por NSE que compraron por lo menos una vez una marca de la categoria

» Evolucién de la penetracion por fabricante y mercado total: Abril - Diciembre 2009
= Evolucién de la penetracion segin marcas principales: Abril - Diciembre 2009

[d] Av. Reducto 1174 — Miraflores | [t] (511) 447 5444 | [e] maximixe@maximixe.com | [w] www.maximixe.com


mailto:maximixe@maximixe.com
http://www.maximixe.com

